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La intencion de este
documento es aportar una
guia con la que se pueda
inculcar un manejo
coherente y uniforme en las
piezas de comunicacion
visual de BOLD.

Las recomendaciones incluidas en este manual
no pretenden imponer reglas inquebrantables ni
prohibir la exploracién de alternativas en torno a
la Identidad visual de la marca, si ho generar una
base de la cual partir a la hora de disenar, pensa-
da en mantener la unidad de todo el ecosistema
visual y comunicacional de BOLD.
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LOGOTIPO EN NEGATIVO Y VARIACIONES
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El area segura corresponde al espacio
gue separa al logotipo de otros
elementos para evitar tensiones
innecesarias que entorpezcan la
legibilidad y deterioren la armonia visual.

La distancia minima del area segura se define a partir de la
altura del logotipo, como se evidencia en este ejemplo.




LOGOTIPO / USOS INCORRECTOS

Usar combinaciones de tonos que no generen contraste Alterar las dimensiones del logotipo desproporcionalmente No rellenar el simbolo de blanco apropiadamente

‘ LD REAL ESTATE G ROUP

REAL ESTATE CROUP

Usar tonos que se alejan demasiado de las
tonalidades y matices propios de la marca Usar efectos como sombras, brillos, gradientes incorrectos

LD
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Poner el logotipo sobre fotos donde no es legible
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TIPOGRAF

A

ROBOTO MONTSERRAT

Uso sugerido: Cuerpos de texto y titulos Uso sugerido: Destacados, frases cortas
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvxyz abcdefghijklmninopqgrstuvxyz
1234567890!"-S%&/()=7?¢ 1234567890!'"-$%&/()=7¢

Familias, pesos Familias, pesos

Thin/ Thinltalic / Light / Light Italic / | . :

Regular / Italic / Medium / Medium Italic Thin/Light / Regular / Medium /

/ Bold / Bold Italic / Black / Black Italic SemiBold / Bold / ExtraBold / Black




DALETA CROMATICA

Cédigo Hexadecimal Cédigo Hexadecimal Cédigo Hexadecimal Cédigo Hexadecimal
#000000 #333333 #F2F2F2 #FFFFFF
CMYK RGB CMYK RGB CMYK RGB CMYK RGB
C91% R 0% C 69% R51% C 6% R 242% C 0% R 255%

M79% G 0% M60% G>51% M 4% G 242% M 0% G 255%
Y62% BO0% Y56% B51% Y 5% B 242% Y 0% B 255%
K97% K 66% K 0% K 0%




~JMPLOS DE USO

Bold Real Estate es una marca premium
en el sector inmobiliario, especializada
en propiedades de alto nivel y conocida
por su excelencia y exclusividad. Ofrece
una experiencia de compray venta
iIncomparable, con un servicio
personalizado y atencidon meticulosa a
los detalles. Con una profunda
comprension del mercado y una cartera
selecta de propiedades excepcionales,
garantiza calidad y sofisticaciéon en cada
transaccién, destacandose por su
compromiso con la satisfaccion del
cliente y resultados excepcionales.

Sin embargo, esta calidad y sofisticacion se regula
partiendo de la coherencia y la armonia de todos los
elementos que componen la marca, por lo que el
feedback, la retroalimentacion sobre el estado actual de
la marca en términos de cultura, producto, espacio,
comunicacion, etc, son vitales para manejar el mismo
lenguaje en todos los puntos de contacto.

Estas son algunas de las piezas que se han realizado para
BOLD, y que sirven como referente para hacerse una idea
de como se ve, y como habla la marca desde lo grafico.




~JMPLOS DE USO: REDES SOCIALE

TRANSFORMAMOS [cm: = )

CASAS EN NUEVAS
HISTORIAS

¢POR QUE
ELEGIR BOLD?

3RAZONES por las que debés elegir BOLD Real Estate Group.

- M&~

CADA CASA CUENTA

UNA HISTORIA.

Encontra la tuya con nosotros.

Confia en nosotros, tenemos a los mejores asesores.

B2LD

REAL ESTATE GROUP
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e Somos lider en el mercado y

Enviar mensaje

contamos con una larga
trayectoria en el sector
inmobiliario.

Contamos con los mejores
asesores que brindan un
acompaiiamiento personalizado
durante todo el proceso.

Enviar mensaje

L

Enviar mensaje

Tenemos propiedades ideales
para las necesidades de cada
cliente. Nuestro éxito se
alcanza cuando un cliente

encuentra lo que esta
buscando.

| I

Enviar mensaje
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Lanzamientos
Un barrio lleno
de lo que querés.
woric PrzcuNTA FRECUENTE Arboledas, lagunas, sector
; 35 ” : aeporivoyla me
Sequi nuestras novedades para Iniciala Sequhdaétapade Qué baneos dan cré ety
estar al tanto de noticias del verita de lotesien La Tercera hipotecarios? 7 utos de Capital i
mundo inmobiliario y avances - | v o en donde el
en nuestios proyectos. DAMASIA espacio y a cercania se
AL SUR combinan como en ningdn otro
Nace un nuevo mundo
y tu vida puede estar ahi.
Pueblo Cardano es la unién
perfecta ente Ia buena vida,la
conexién con alezay la
? N practcidad de tener
No es s6lo un nuevo i
neblo
ot estilode vida que une ala
CARDANO realidad modema con la
tranquilidad del entomo.
Un barrio de seleccion,
un homenaje que se
hace realidad.
Donde la naturaleza y espacios
. P omunes se unen, el deporte es el
¢Por qué 02. p
Bold es la Experiencias tinicas Formulario de consultas
o Ehic gfeav;\xﬁﬂﬂff(‘fr Disefie formularios de captura de clientes potenciales
elecc ion e e i) personalizados que se integren con Bold Real Estate Group.
clentes. Desde a primera
2 a el Cierre, se busca TIPO DE CONSULTA
pe ecta? e
una impresion positiva a ravés de Seleccionar
un enfoque proactivo, creativo y
orentado al clente .
INFORMACION
" soy Conocé a nuestras agentes
NOVEDADES CONSULTAS LA nomn

Nombre Apellido

Servicio personalizado Rentabilidad a largo plazo
Bold ofrece un servicio de Real s all e las transacciones
Estate altamente personalizadoy inmediatas, Bold se compromete
o= a garantizar que cada inversion
se inmobiliaia sea rentable a largo
plazo para sus clientes. E:
and

UBICACION

Seleccionar Cédigo postal

PROPIEDAD

familia, asequrando que se
Sientan atendidos de manera

inicay especializada en cada maximiza el
etapa del proceso de compra o propiedades a o largo del tiempo.
venta de

Seleccione tipo

RANSFORMANDO

VISIONES EN REALIDAD

> de Real Estate personalizado y diferencial para eada uno de nuestros clientes.

iExperiencias Gnicas, rentables y para siempre!

EN ALQUILER EN VENTA

BUSCANDO UBICACION TAMARNO DE LA PROPIEDAD

Tipo de propiedad Todas las ciudades Dormitorios

D bri nuestros d

NS
USD 000.000

UsD 000.000

SUPRESUPUESTO

USD 000.000

con coches, patioy parila Bemal - Klover Pz

@ e (@) e @

Novedades

Acd te mantenemos al dia con
diferentes noticias del sector
inmobiliario, curiosidades y
consejos (tiles.

woricia
En Pueblo Cardano,
comienzan las obras enel
nuevo colegio * Holy Cross”

Segui nuestras novedades para
estar al tanto de noticias del
mundo inmobiliarioy avances
en nuestros proyectos.

@ e () e

Beral Klover lza

PREGUNTA FRECUENTE

&Quésonlos seguros de
n?

Noricy

T

5 cosas que debes tener en
cuenta ala hora de vender tu
52 e <

PREGUNTA FRECUENTE

Inicia la Sequida’etapa de £Qué bancos dan créditos.

veifta de lotesenta Tercera hipotecarios?

Nimero de camas Nimero de

Acuerdo RGPD

Doy mi consentimiento para que este sitio web almacene
la informacion enviada

ENTREGAR

Consulta nuestra seleccion de las mejores propiedades

USD'000.000

USD 000.000

Bermal - Kiovee Plaza

USD 000.000

Excusivo Depatamento & A 3 cocheras Premium en
Bemal- Kover Plazs

@) some (@) o (@) 2em

USD'000.000

Bermal Kiover Plaza
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Lanzamientos

DAMASIA

Un barrio lleno
de lo que querés.
Arboledas, lagunas, sector
deportivoy
i ra de Canning, a solo
50 minutos de Capital. Damasia
al Sur es un barro en donde el
espacioy la cercania se
combinan como en ningn otro

mejor

Nace un nuevo mundo

¥ tu vida puede estar ahi.

Pueblo Cardano es la unién

perfecta entre la buena vids, la
onexion con fanaturaleza y la
racticidad de tener todo cerca.
io,es un

a

No es sélo un
estilo de vida que un
realidad modema con la
tranquiidad del entorno.

Un barrio de seleccion,
un homenaje que se
hace realidad.

Donde a naturaleza y espacios

comunes se unen, el deporte es el
protagonista

Casachalt en VENTA d 4 ambients e Quilmes Oestecon
ooy parila
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CARGAR M/

roc
propiedades. Precio méximo Tamafio minimo Carolina

Soaje
Licenciada en Relaciones Labora-
sy Asesora,

Comercial enfocada en la Division
de Desarrollos y Emprendimien-
tos en el sector inmobiliario

Yanina
Dausa
Profesional de muchos afios de

carrera en el ubro inmobiliario,
enfocada en el sector Residen

Amplia experiencia en el acompa:

Lorem ipsum dolor st amet, consectetur adipis-
cing eli, sed do eiusmod tempor incididunt ut
Iabore et dolore magna aliqua
por Jorge Heméndez
Gerente, Company fnc.

Contacto

@+ 54114180280
@ ventas@boldrealestate.com.ar

@ Dardo Rocha 3108, B1 640 Martinez, Provincia de
Buenos Aires

fiamiento personalizado en proce:
505 de compra y ve

Testimonios

Lorem ipsum dolor it amet, consectetur adipis-
cing eli, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

por Lucia Gomez
Realtor, Company Inc.

Newsletter

Florencia
Pereyra Orbe

Licenciada en Relaciones Interna-
ciones y posgrados en disefio y
planificacion de politicas piblicas
¥ negociacion intemacional,

Gon afios de experiencia en el
desarrollo de vinculos a largo
plazo. Lider de proyectos de
inversio

n en Real Estatey espe-
ta en emprendimientos.

u
Lorem ipsum dolor it amet, consectetur adipis-
cing elit,sed do eiusmod tempor incididunt u

eiust
Iaboe et dolore magna aliqua.

por Maria Alvarez
Gerente, Company Inc.

ducir dieccion de correo electrénico
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